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ZAMYSLEN] PRED PSANIM PR caiinky

Vase tisténé informace pro riznd MEDIA
- typ média
» tiskovd nebo internetovd
» pro B2B, pro B2C nebo B2B i B2B 2droven
typ cilové skupiny

» experti, odbornd verejnost, firmy, populace, ...

» témata - ekonomickd, kulturni, 2dravd viZiva, sport, cestovdni, rodiéovstvi, dim a 2ahrada,
automobilismus, domdei mazliéci,...

» jazyk cilové skupiny
- vykani, tykdni,
- odborng slang, hovorovy jazyk, spisovnd &estina, ...
- cena publikovdni PR Eldnku

» ve finanénim vyjddieni, barterem nebo jinak




PRACE NOVINARE

- premy3Ii nad tématy svijch Eldnki

- kratké zprdvy, delsi analytické
+ dostane Vds PR ¢&ldnek
« preéte si Vds e-mail s PR &ldnkem

« informuje Vds o cené 2a 2verejnéni’ PR
Eldnku (priorita), nékdy modnost i
nepenézni plnéni

« vystaveni objedndvky, fakturace

« 2arazeni do média




KLiCOVE oTiizky PRO TUORBY PR CLiNKy

Kazdd kvalitni tiskovd 2prdva musi obsahovat odpovédi na kli¢ové otdzky:

« KOMU? - Kdo je &tendr?

- vefejnost, odbornd verejnost, rodice, sportovci, cizinci, stdtni sprava, statni instituce, senioti, ...

« PROC? - Co tato informace &tendri prinese?

- informovat jej, uklidnit jej, vyprovokovat k akci,...

< 0 CEM? - pouiivat jen relevantni informace pro médium, a tedy pro étendre

- 2bytecné psdt o zabijackdch a VaSich masovich pokrmech v médiich pro vegetaridny

« KDY? — sprdvné naéasovani

- Informace o novince, novyjch sluzbdch, v sez2oné

« JAK? - sprdvnd formulace PR Eldnku

> viz ddle




PR CLANEK MUsi upouTAT
POZORNOST

Ka2dy kvalitni PR éldnek
musi:
- ¢tendre osobné upoutat
- stylem a jazykem se
prizpasobit médiu (aby nebyl
velkyg rozdil mezi cldnky v
médiu a PR &ldnkem)
- primét Etendre k akei
- nakoupit, sezndmit se s
vasimi produkty, sluzbami,
firmou.




SPRAVNA STRUKTURA PR CLiNKy

Co musi kvalitni PR éldanek obsahovat?

« kreativni titulek — musi pritdhnout Etendiovu pozornost a zdjem o Eteni!

« PEREX - dvé a2 tii véty v dvodnim odstavci — 2husténé hlavni informace - pouzit kli¢ovd slova pro SEO
« psdt jazykem, co nejblize Etendvim

« pouiivat v celém textu kli€ovd slova a 2pétné odkazy

« strulcturu — 3 &dsti — 2aldtek, hlavni &dst a konec

« pFimd reé — manaZer Vasi spolenosti, expert, znamd osoba, Vds klient

« nékolik kvalitnich fotografii — v dobrém rozliseni, formdt jak na vysku, tak na Sivku

« infografika — dobrd infografika predstavi Vase téma lépe neZ strdnka slov

« video — u online médii nejvice pritdhne Etendiovu pozornost
« uvedeni odkazi na Vase webové strdnky nebo na Vase soc. média

v

« v8t3i piilohy (fotografie, videa) 2asilat pres dlo3isté - Uschovna, WeTranfer, apod.




Kreativni nadpis

PEREX — dvé a2 tii véty shrnujici celou
T2 (v&etné kli¢ovgch slov)

Hlavni Edst T2 — informace (vietné
primé eci, grafu, tabulek, u online médir i
videa)

Call to Action - dcel PR ¢lanku - ctendve
podnitit k akei (ndkup Vaseho vigrobku
nebo sluzby, prechod na Vase webové
stranky a podobng)



POSTUP PKI PSANI PR CLiinky

Ndzev PR E&lanku

- velmi dilezity

- napsani si 10 a2 1S
variant - vybere se
ten nejleps’

V perexu si 2volit
vhodwnd kli¢ova slova

-

hlavni édst Elanku
2aéit hned prvni
vétou neéekané
2dhada, vtip,
vyvraceni dogmatu
apod.

rozreseni na konci PR
Eldnku

Prepisovani

-

udélat si 3-4 verze
Elanku

2ddnd véta v textu
NESMI bt
2BYTECNA!

nové véci se ddvaji na
2aclatek vét
pouZivat stejnyg
rytmus textu
graficky analyzovat
cely PR &ldanek (via.
ddle)




GRAFICKA ANALYZA TEXTY
PR CLANKY

GRAF 2AJIMAVOSTI PR &ldnku

« hodnoceni jednotlivgch odstavci podle oéekdvané
pozornosti ctenara

« autor se musi vcitit do role étendre a odhadnout jeho
poz2ornost

« v mistech, kde autor tusi propad pozornosti, musi
tuto édst textu prepsat, 2atraktivnit ji

- 2AVER textu — Etendiova pozornost se 2de musi
avy3Sovat — metoda Call to Action




GRAFICKA ANALVZA
TEXTU PR CLANKU

Na grafu vidime, Ze text na
2aédtku PR é&ldnku hodné poutad
po2ornost Etendvi, pak jejich
pozornost strmé klesne (je nutné
2jistit 2 jakého divodu), aby se ve
tretim odstavei opét 2vedla, ale
uz v mensim méritku. Ve étvrtém
odstavci pozornost opét klesd a v
dalsich édstech textu je priblizné
konstantni, coZ 2namend, Ze
autor nezavlddl nejdileZitéjsi éast
textu, a sice 2avér.

pozornost ctenaru

Graf zajimavosti textu
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PRO DALS INFORMACE NEBO
PRO PRIPRAVU KONKRETNIHO PR
CLANKU SE PROSIM OBRACEITE
NA:




